“ , ,

lbl.dr'uc




Forord

Jeg er glad for & kunne dele den endelige
rapporten fra Eid ul-Fitr 2025-gaveprogrammet. Eid
er en spesiell tid for muslimer over hele verden, en
tid for glede, takknemlighet og fellesskap. Det er
en tid for & gi, vaere sammen med sine kjare og
reflektere over verdier som medfglelse og
genergsitet.

| &r delte vi ut Eid-gaver i 21 land, og nadde familier
i n@d, spesielt foreldrelase barn og deres
omsorgspersoner. Hvert landskontor tilpasset sin
tilnaerming til lokale behov og leverte statte
giennom gavepakker, kuponger og kontanter, og
hjalp familier med & feire Eid med verdighet. Takket
vaere vare givere og feltteam kunne tusenvis nyte
Eid og fele seg husket og verdsatt. Denne
rapporten deler viktige haydepunkter, utfordringer
0g hva vi har laert. Vi er dypt takknemlige til alle
som har bidratt, og mest av

alt til samfunnene vi tjener, som deres styrke
fortsetter & inspirere 0ss.

Oversikt

Muslimer over hele verden feirer to hovedhaytider
hvert ar, Eid al-Fitr og Eid al-Adha. Ifglge en fortelling
av Anas Ibn Malik fant profeten Muhammad (&%) da
han ankom Medina, at folket feiret to tradisjonelle
haytidsdager. Han innfarte da to nye heytidsdager,
som ble de offisielle islamske Eid-dagene.

Eid al-Fitr markerer slutten p& ramadanen og er en tid
for glede, takknemlighet og samvaer. Det er en dag
hvor muslimer tar pa seg sine fineste klaer, utveksler
gaver og nyter spesielle maltider med familie og
venner. Men for mange, spesielt de som lever i
fattigdom, kan dagen gé& uten at de har det mest
grunnleggende, uten mat, nye klaer eller godbiter for &
markere anledningen.

For & bidra til & endre dette, driver IR et &rlig Eid-
gaveprogram som sarger for at barn og familier i

nad ikke feler seg utenfor. | 2025, takket vaere
sjenergse givere, samlet IR inn 926 485 euro for & dele
ut 32 992 Eid-gaver

Islamic Relief
=l Somalia

Matte Allah J= vise sin nade, glede og aksept til alle
som er knyttet til dette programmet, og belsnne dem
som det passer seg for Hans genergsitet. Ameen.

Zaheer Afzal
Sesongprogramleder

i 21 land, som nadde nesten 80 000 mennesker,
hovedsakelig foreldrelgse barn.

Gavene besto av klaer, skoleutstyr, leker, sgtsaker og
andre ngdvendigheter. Mens 57 % av statten

ble gitt i form av direkte naturalytelser, ble 21 %

gitt i form av kontanter og 22 % i form av kuponger,
slik at familiene kunne velge det de trengte mest.
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Country Office Summary

Nr.ofGift Donation Nr. of
Packs (EUR) Rightsholders

Country Office

1 IR Afghanistan 765 € 38,250 765 200
2 IR Albania 200 € 1,000 3,200
3 IR Bangladesh 1,044 € 41750 7,590
4 IR Ethiopia 1,265 € 63,250 1,212 88
5 IR Iraq 1,212 € 38,025 4,024
B IR Italy 22 €750 792
7 IR Jordan 1,672 € 62,750 10,500
8 IRKenya 792 £ 38,250 1,078
9 IR Kosovo 2100 £ 30,750 4,815
10 IR Lebanon 1,079 € 51,750 1,569
n IR Malawi gg83 € 37,750 10,983
12 IR Mali 1569 £ 62,750 3,020
13 IR Niger 1569 £ 62750 2435
14 IR Pakistan 949 £ 37,750 1,094 84
15 IR Palestine (Gaza) 2,435 £ 121750 3,932
16 IR Somalia 1094 £ 43750 8,250
17 IR Spain 1 €750 141
g g;‘ggn 3932 € 69220 IR0

8,250 € 56,520
20 IR Turkey
21 IR Yemen 27 €750

2,012 € 66,410

Total 32,992 € 926,675

Tre ars inntekt

Folk nadd
2025 € 927 485 79,957
2024 £ 1044 957 60,159
2023
€ 842,57 46393
Gift Packs Distributed
Nr Year Nr of Gift Packs
12 2025 32 992
3 2024 36 325 . .
2023 31605 2025 2024 2023

TOTAL 100 922



Implementeringsmetode

Hvert IR-landskontor tilpasset sin tilnarming for &
maote de spesifikke behovene til samfunnene de
betjente. Deres innsats var tett knyttet til IRs
lepende tiltak i omrédet, noe som bidro til & sikre at
bistanden var effektiv, relevant og rettidig.
Koordinering med lokale myndigheter,
samfunnsledere og lokale partnere spilte en
avgjerende rolle i distribusjonen av Eid-gavepakkene.
Der det var mulig, ble Eid-gaveartiklene kjgpt lokalt
for & stette den lokale gkonomien og fremme positivt
engasjement i lokalsamfunnene.

En klar overvakningsplan var ogsa pa plass for & spore
fremgang og sikre at bistanden ble IR levert effektivt i
samsvar med relevante retningslinjer og prosedyrer.

Distribusjonsmetode

| gaveprogrammet for Eid al-Fitr 2025 benyttet IR en
kombinasjon av metoder for & levere gaver i tide og
imgtekomme rettighetshavernes spesifikke behov.
Dette inkluderer distribusjon av In Kind Gift Packs,
kontantstette og distribusjon av kuponger, som alle
er ngye tilpasset de unike forholdene i omréadene vi
betjener.

Distribusjon av naturalytelser: Bistand i form av In Kind Gift packs var

fortsatt den dominerende ilnarmingen.

Distribusjonsplan

Eid ul-Fitr-gaveprogrammet 2025 pagikk fra 1. februar til
31. mars. Utdelingen startet i Libanon 14. mars, og den
siste overleveringen fant sted i Kenya 1. april, hvor 109
gavepakker hadde blitt forsinket fordi rettighetshaverne
ikke hadde hentet dem far Eid.

Nesten 97 % av alle gavepakkene ble levert far

Eid ul-Fitr, som falt pa 30. eller 31. mars, avhengig av

implemented a 100% in-kind gifts distribution
across eight countries, including Albania,
Bangladesh, Irag, Kenya, Kosova, Somalia, Sudan,
and Syria. A total of 18,624 Eid ul Fitr Gift packs

were delivered in through this modality. Cash
Assistance: A total of 7,100 Gift packs were
delivered as cash in Afghanistan, Ethiopia,
Malawi, Mali, Niger, and Pakistan, allowing
rightsholders to meet their priorities. Voucher
Distribution: Adopted by seven IR Jordan,
Lebanon, Palestine (Gaza), Spain, Tlrkiye and

YemRht2 B8 ELFItriALfuRRRYS Wesk delivered

in the form of vouchers.

57% 219,

= In-Kind Gift Packs = Vouchers Gift Packs « Cash Gift Packs

om lokale maneobservasjoner. Dette sikret at
familiene fikk rettidig stette til & feire anledningen
med glede og verdighet. Det lille antallet gjenvaerende
pakker, omtrent 3 %, ble delt ut pa Eid-dagen, slik at
familiene og barna likevel fikk muligheten til & feire
dagen med glede og uten ekstra stress.



Landsspesifikk tidsplan for distribusjon av gavepakker til Eid ul Fitr 2025
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Valg av rettighetshaver

Utdelingen av Eid al-Fitr-gaver ble naye planlagt for & sikre
at hjelpen nadde de som hadde sterst behov. | samarbeid
med lokale interessenter fastsatte IRs landskontaorer
kvalifikasjonskriterier basert pa sarbarhet og spesifikke
behov, og IRs landskontorer arbeidet

16,860

were OSP caring families

effektivt ved & danne sterke partnerskap med myndigheter, o

lokalsamfunn og saosiale grupper. 4,534

De brukte en gjennomsiktig og rettferdig prosess for & (J were individuals
identifisere de som hadde sterst behov, og involverte with disabilities

relevante interessenter i beslutningsprosessen. Det ble

utviklet klare malrettingskriterier, og grundige
vurderinger, inkludert hjemmebesgk og ﬁ 1 5,71 1

fokusgruppediskusjoner, sikret ngyaktig og upartisk were internally

utvelgelse. displaced people
IRs landsteam verifiserte informasjonen for &
opprettholde rettferdighet. | noen tilfeller stettet de seg pé ®

eksisterende lister, for eksempel fra Orphan “ 1 ,691
Sponsorship Programme. | &r hjalp vére landskontorer ?-

en mangfoldig gruppe, inkludert familier rammet av

katastrofer, internt fordrevne personer, flyktninger,

foreldrelgse barn, enker, eldre og personer med nedsatt Totalt sett har 79 957 personer, inkludert 9001
funksjonsevne. voksne menn, 11 503 voksne kvinner, 28 335 gutter
0g 31118 jenter, hatt nytte av prosjektet.

were refugee individuals

Anskaffelse

i3

Landskontorene fulgte relevante anskaffelses- og finansielle |3
prosedyrer gjennom hele anskaffelsesprosessen.
Anskaffelseskomiteer

arbeidet tett med program-, finans- og MEAL-teamene for &
sikre at interne standarder og prosedyrer ble overholdt.

Anbudene ble kunngjort dpent via aviser, nettsteder og

offentlige kunngjeringer. Anmodninger om tilbud ble delt ;
lokalt, slik at leverandaerene fikk rimelig varsel og nok tid til & &
levere sine tilbud.

Anskaffelsesteamene gjennomgikk tilbudene naye,
og vurderte faktorer som erfaring, pris, kapasitet, lagring og  Ekstra gavepakker

transpartordninger. . , ,
Vare landskontorers nagye planlegging og vektlegging av

kostnadseffektivitet gjorde det mulig & oppna

Leverandarene ble valgt ut pa grunnlag av verdi, kvalitet :
kostnadsbesparelser i anskaffelsesprosessen.

0g solide resultater.



Besparelsene gjorde det mulig for landskontorene &
kigpe inn og distribuere ytterligere 9 528 gavepakker.

Kvalitetskontroll og overvaking

Kvalitetskontroller ble utfert i fellesskap av ansatte fra
innkjgps-, program- og MEAL-teamene. Det ble
gjennomfart stikkpraver for & sikre at varene oppfylte
avtalt mengde og kvalitet.

Partnerskap og koordinering

IRs landskontorer samarbeidet med lokale partnere for &
dele ut Eid-gaver. | tre land spilte tre lokale partnere en
avgjerende rolle for & gjere utdelingen vellykket. Deres
bidrag var avgjerende pa tre viktige omrader: mobilisering
av lokalsamfunnet, identifisering av mottakerne og
utdeling av gavene. Hver lokale partner ble ngye vurdert |
henhold til IRs screeningpolicy for &

Safety and Security

Alle landskontorene rapporterte i detalj om tiltakene
som var iverksatt for & sikre sikkerheten til
rettighetshavere, ansatte, partnere, frivillige og andre
interessenter. De viktigste sikkerhetstiltakene omfattet:

. Koordinering med myndigheter, sikkerhetspersonell og
eldste i lokalsamfunnet.
. Planlegging av utdelinger i dag timene.
. Opprettelse av separate kger for mannlige og
kvinnelige rettighetshavere.
. Lav profil i omrader med potensiell risiko for vold i
lokalsamfunnet.

. Implementering av en klage- og tilbakemeldingsprosess

med en utpekt kontaktperson og tydelig oppgitte
kontaktdetaljer for

Inkludering og Safeguarding

Levering og betaling

Leveranderene var ansvarlige for & pakke gavepakkene
og levere dem direkte til de angitte lagrene eller
distribusjonspunktene. Betalinger ble kun behandlet
etter at leveransene var bekreftet 0g
kvalitetskontrollrapportene var levert.

ensure they were reputable and trustwaorthy, reducing
the risk of exploitative or illegal practices.
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. klager og tilbakemeldinger via telefon, e-post eller
en Klagekasse.

. Gjennomfart oppfriskningskurs om sikkerhet og
trygghet, beskyttelse, barnevern og relaterte temaer.

. Tilgjengelig sikkerhetsutstyr, som farstehjelpsutstyr
0g brannslukningsapparater pa distribusjonsstedene.

. Spesielle tiltak for saerlig sarbare grupper, inkludert

gravide eller ammende madre, personer med

funksjonsnedsettelser og eldre. Dette inkluderte
muligheter for hjemlevering, kjgnnssegregerte
keger og prioritet underdistribusjonen.

Deltakende utvelgelse ble bredt adoptert. Landskontorene anvendte transparente og inkluderende kriterier som
prioriterte de mest sérbare gruppene. Samarbeid med lokale akterer, inkludert religizse ledere, larere,
landsbyledere og lokale myndigheter, bidro til & felge en inkluderende



malretting prosess og adresse potensielle
sikkerhetsproblemer raskt pa stedet.

Kjgnnssensitivitet under distribusjonen av Eid-
gavepakker var avgjerende. Vare landskontorer ordnet
kisnnsspesifikke distribusjonsomrader med tilpasset
assistanse for kvinner og barn. Vi innferte ogsa separate
keer for menn og kvinner, og i noen land ble det ogsé
opprettet ammehjerner for & ivareta verdighet og
sikkerhet.

Viktige prestasjoner

Ekstra gavepakker: Vi klarte & spare penger og na ut til
flere trengende personer. Var effektive
innkjgpsprosess gjorde det mulig for oss & dele ut 9
528 ekstra gavepakker.

Bedre verdighet og fleksibilitet: Mange land,

blant annet Afghanistan, Etiopia, Mali, Niger og
Pakistan, gikk over fra gaver i form av varer til kontant-
eller kupongbasert bistand. Dette gjorde det mulig for
familiene & velge det de trengte mest, noe som
bevarte verdigheten og sikret starre tilfredshet. |
Malawi og Italia gjorde strukturert shopping og
partnerskap med kjente forhandlere (som PRIMARK og
PEP) opplevelsen jevnere og mer inkluderende.

God planlegging og rettidig levering: Tidlig
planlegging og velorganisert innkjsp farte til
rettidig distribusjon. Dette hjalp familiene med &
forberede seq til Eid og feire uten ekstra stress.

Fokus pa de mest sarbare: Programmet

sikret inkludering av foreldrelgse barn, barn med
funksjonsnedsettelser, fordrevne familier og de som
stér averfor

Overvaking og evaluering

Planlegging og verifisering far distribusjon:
Aktivitetene far distribusjonen fokuserte pa &
identifisere berettigede rettighetshavere gjennom
definerte kriterier, med tilsyn fra MEAL-team,
programansatte og akterer i lokalsamfunnet. Landene
brukte solide verifiseringssystemer, blant annet
nasjonale databaser, mélretting basert pa
lokalsamfunnet og biometriske kontroller.

Valg av distribusjonssted ble vurdert ut fra sikkerhet

og inkludering. IR fokuserte pa sikre, tilgjengelige steder
og tiltak for & kontrollere folkemengder, ofte i samarbeid
med lokale stottegrupper.

Det ble organisert informasjonsmater for &

opplyse rettighetshavere om deres rettigheter og
tilgjengelige kanaler for tilbakemelding. Det ble opprettet
rapporteringskanaler, klagekasser og

hotline for & muliggjere sikker rapportering.

ekstreme vanskeligheter ved hjelp av ngyaktige
databaser og innspill fra lokalsamfunnet.

Samfunnsengasjement og koordinering: |

mange land, som Sudan, Somalia, Palestina og
Albania, spilte lokale myndigheter, frivillige og
samfunnsledere en aktiv rolle. Deres deltakelse sikret
bedre malretting, tillit og jevn gjennomfaring.

Innovasjoner og digitale forbedringer: Ulike
verktey og tilnerminger forbedret programmets
effektivitet. Somalia og Pakistan innferte digitale
registrerings- og sporingssystemer, mens
Bangladesh og Jordan brukte KoBo for raskere
datainnsamling. Somalia la ogsa til mobile

help desker for stgtte i sanntid.

Ansvarlighet og sikkerhet: Over hele linjen var det

klar kommunikasjon med rettighetshavere, bruk av
klage- og tilbakemeldingsmekanismer og involvering
av MEAL- og sikkerhetspersonell. Dette bidro til &
skape apenhet og sikret en respektfull, godt overvaket
prosess.

(fingeravtrykk), for & sikre nayaktige lister over
rettighetshavere Overvaking pa stedet: Overvaking
pé stedet under distribusjonen var en vanlig praksis
for & opprettholde épenhet, effektivitet og sikkerhet.
MEAL-team eller utpekt personale var til stede pa de
fleste distribusjonssteder for & overvake
aktivitetene, verifisere leveransene og reagere pa
nye problemer.



Klager og tilbakemeldingsmekanismer (CFM):
Landskontorene ga rettighetshaverne klare
retningslinjer for hvordan de kunne fremme
bekymringer ved hjelp av hotline,

klagebokser og informasjonsmater. CFM-ene
ble promotert gijennom brosjyrer og kort,

noe som styrket IRs forpliktelse til ansvarlighet.

Overvaking og tilbakemelding etter distribusjon:
Overvaking etter distribusjon (PDM) ble gjennomfart
i alle land. Disse aktivitetene bidro til & vurdere om
bistanden nadde de rette personene og ble brukt
som tiltenkt, samtidig som det ble samlet inn
erfaringer for fremtidige forbedringer.

Sikre at midler og kuponger ble brukt som

tilsiktet: For & sikre at kontanter eller kuponger ble
brukt utelukkende til Eid-relaterte behov, innfarte
landene Jemen, Spania, Italia og Mali restriksjoner,
som utpekte leverandarer, kvitteringsinnsamling,
besgk og krav om begrunnelse. | noen tilfeller
inkluderer oppfalgingen fysiske kontroller i
butikker eller hjem for & bekrefte kjgp.

Dokumentasjon og laaring: Overvakingsaktivitetene
, ble dokumentert gjennom rapporter,

Klager og tilbakemeldinger

debriefinger og sjekklister. Landskontorene
integrerte tilbakemeldingsslayfer gjennom
teamgjennomgangs mater og delte laeringsregistre,
som informerte om programjusteringer og forbedret
fremtidig planlegging.

PDOM-funn

- De fleste PDM-ene bekrefter at utvalgskriteriene
ble brukt pd en transparent mate.

- De fleste respondentene oppga at
distribusjonsdetaljene (dato, klokkeslett, sted) ble
kommunisert tydelig.

- De fleste respondentene mottok Eid-gaver

fra IR som forventet.

- Flertallet av rettighetshaverne var svaart
forneyde med kvaliteten pa de distribuerte
artiklene

- | noen landskontorer ble det uttrykt bekymring
for lange ventetider pa distribusjonsstedene.

- De fleste respondentene ble informert om
mekanismen for klager og tilbakemeldinger.

For & sikre dpenhet, ansvarlighet og samfunnsdeltakelse ble det innfert en strukturert klage- og
tilbakemeldingsmekanisme (CFM) i alle land. Tydelig informasjon om mekanismen ble delt med rettighetshaverne

under registreringen og pa distribusjonsstedene.

Tilgjengelige kanaler: Det ble gjort tilgjengelig ulike kanaler for & sikre tilgjengelighet for alle grupper:

= Gratis hotline-nummer og WhatsApp
= Klageskrin péa distribusjonsstedene
= Dedikerte helpdesker og personale
= Dedikerte e-postadresser

= Muntlig tilbakemelding gjennom personale eller representanter for lokalsamfunnet
Denne tilnaermingen bidro til a sikre at rettighetshaverne var informert, hadde klare kommunikasjonskanaler og

folte seg stottet gjennom hele distribusjonsprosessen. Som et resultat ble det mottatt 53 klager og 1 tilbakemelding
fra fem land, og disse ble umiddelbart behandlet. Klager og tilbakemeldinger som ble mottatt, kan oppsummeres som

folger:

= Flere klager om at barn i samme husholdning ikke mottok gaver.

= Minst én klage angéende kvaliteten pa mottatte varer.

= Klager om utilstrekkelig utvalg av klaer i ulike starrelser og stiler.

= Klager om at distribusjonssenteret 14 langt fra rettighetshavernes hjem.

= Noen klager om manglende varsling i tide pa grunn av nettverksproblemer eller generell mangel pa

kommunikasjon.

= Klager om lange ventetider pa grunn av tilpasnings- og starrelsesprosesser.

= Problemer med elektroniske kuponger som leste QR-koder, noe som skapte vanskeligheter for rettighetshaverne.



Tilbakemeldinger

= De fleste rettighetshaverne var forngyde eller svert forngyde med gavene.

= Tilbakemeldingene viste en sterk preferanse for kantanter fremfor naturalytelser. Rettighetshaverne
verdsatte muligheten til a4 velge sine egne gaver nar de fikk kontanter/kuponger.

= Forslag om & gke verdien av statten og utvide den til flere foreldrelase barn.

= Positive kammentarer om synligheten og tilgjengeligheten til klage- og tilbakemeldingsmekanismer

(CFM).

Utfordringer og erfaringer

Utfordringer

= |ogistiske og operasjonelle hindringer: Flere

land opplevde forsinkelser og forstyrrelser pa grunn av
logistikk. Etiopia og Palestina (Gaza) rapporterte om
utfordringer med transpart av varer og levering av
kontanter pa grunn av inflasjon, forsinkelser i
forsendelser og mangel pd markedet. Bangladesh og
Somalia slet med lagring og distribusjon av varer i
avsidesliggende omréader, noe som ble forverret av darlig
infrastruktur og budsjettbegrensninger. | Kenya pavirket
kraftig regn leveringene, mens Jemen opplevde
forsinkelser i & sikre tillatelser fra myndighetene.

= Malrettings- og inkluderingsproblemer: Irak og
Pakistan opplevde vanskeligheter med & verifisere
berettigelse og sikre rettferdig utvelgelse. | Syria
oppstod det spenninger i samfunnet da noen séarbare
barn ble utelatt. Jordan og Malawi opplevde ogsa
dobbeltarbeid eller overlapping med andre prosjekter og
begrensninger pa grunn av skole eksamenskalendere.

= Kommunikasjons- og koordineringsmangler:

Noen rettighetshavere, spesielt i Pakistan og

Palestina, var tilbakeholdne med & dele
personopplysninger

Anbefalinger

eller var utilgjengelige pa grunn av darlige nettverk.
Tilbakemeldinger fra Spania fremhevet utfordringer
for noen rettighetshavere ved bruk av kuponger eller
QR-koder.

= Sikkerhetsrelaterte hindringer: Sudan og Gaza sto
overfor alvorlige sikkerhetsproblemer, inflasjon og
gkonomisk ustabilitet. Bevegelsesrestriksjoner og
importbarrierer forstyrret planlagte aktiviteter, mens
stort behov og begrensede ressurser gjorde
prioritering falelsesmessig vanskelig for personalet.
Erfaringer

| flere land understreket IR-teamene viktigheten av:
= Tidlig planlegging og rettidig anskaffelse.

= Sterkere lokale partnerskap og
samfunnsengasjement.

= Tydeligere kommunikasjon om utvalgskriterier

og rettigheter.

= Fleksible tilnarminger for & tilpasse seg
kontekstuelle endringer, inkludert & bytte til kontanter
der det var ngdvendig.

Noen utfordringer og anbefalinger berarer ulike interessenter. De vil bli gruppert etter de

viktigste involverte partene.
IRs landskontorer

Planlegg tidlig og styrk koordineringen: Feltteam i ulike land méa planlegge tidlig, gjiennomfere innkjsp i tide og
forbedre koordineringen med interessenter i lokalsamfunnet.
Formalisering av implementeringskalendere og tidlig involvering av alle avdelinger vil redusere forsinkelser

og forbedre effektiviteten.

Forbedre malretting og datasystemer: Investering i sterke malrettingssystemer, unngaelse av dobbeltarbeid
og mer effektiv bruk av verktey som KoBo i alle landskontorer vil sikre en mer rettferdig fordeling.



Styrke lokale partnerskap og personalets kapasitet: Investeringer i opplaring av personale og frivillige,
spesielt i sesongbaserte programmer, sikkerhetstiltak og MEAL, vil styrke gjennomfaringen ytterligere.

Ta i bruk fleksible tilnarminger: A endre eller tilpasse distribusjonen til samfunnets preferanser forbedrer
tilgiengeligheten og effekten. Landskontorene oppfordres til & vaere fleksible og responsive overfor endrede
behov og kontekster.

IRW

Rettidig overfaring av midler: Flere landskontorer, inkludert understreket at tidlig utbetaling av

midler er avgjgrende for en smidig gjennomfaring. Rettidighet pavirker direkte planleggingen og kvaliteten pé
leveransen.

Utvide laering og utveksling mellom land: Ansatte i Spania og Etiopia etterlyste flere plattformer
for a dele erfaringer og beste praksis. IRW kunne legge til rette for arlige workshops eller virtuelle
utvekslinger faor & styrke laringen pa tvers av IR landskontorene.

Investere i feltkapasitet: Noen landskontorer foreslar & bevilge midler til personalutvikling, da dette i betydelig
grad styrker kapasiteten og forbedrer programgjennomfaringen.

IR-familiemedlemmer (givere)

pke finansieringen for starre rekkevidde: Mange feltkontorer ba om gkt stette for & na flere barn. Givere
oppfordres til & bidra med heyere belsp eller flerérig finansiering, slik at IR kan

reagere pa en mer rettferdig og barekraftig mate.

Feltbesgk: Vi oppfordrer IR-familiemedlemmer til & sende ngkkelpersonell til landskontorene og delta pé Eid-
gaveutdelingen. Disse besgkene gir verdifull innsikt i vart arbeid og kan styrke innsamlingsarbeidet.

For & sikre en smidig planlegging, bar besskene planlegges 6-8 uker i forveien for & ta hensyn til visum og
forberedelser. Denne tilnarmingen vil styrke effekten av vare sesongbaserte programmer og forbedre
koordineringen.
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andskontorer Sammendrag

Afghanistan

Distribution Modality and Content
Eid Gifts Cash Support: 765 (100%)

Nr. of individuals Reached 765
Nr. of Orphan caring Families 765

*-_
Adults 0 390

Distribution Dates

Distribution Number of
Date Gift Packs

March 23, 2025 50

i

!80[3 e WI! !ISG!I |!y ! 29

48%

51 ® Boys

u Girls

Distribution Area




Albania

Distribution Modality and Content
In-kind Gift Packs: 200 1 biscolata bisc(it®®2 gr, 1
kubeti bread cubes 35 gr, 2 pop cake 45 gr, 1
amita juice 0.25L, 1 patos chips 42 gr, 2 ballons, 1
Lion white chocolate 42 gr, 1 Twix chocolate 50 gr,
1 Gubuk Cracker 50 gr, 1 Smarties mini chocolate

Nr. of Households Reached 200
Nr. of individuals Reached 200
Nr. of Orphan caring Families 200
Rightshalders Male Female
Adults 0 100
Children 0 100
People with Disability 4 3

50%
\ = Boys

Girls

50%

Distribution Area

Tirana

Distribution Dates

Distribution Number o
Date Gift Packs

March 27, 2025 150

March 28, 2025 50

i
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Bangladesh

Distribution modality and Content

In-kind Gift Packs: 1,044 (100%)

3,200

290

- Male  Female 24% 26%

Adults 831 749 DS o Men

I 27 « Wamer
eopie wi 1ISablity 219 = BOys
Girls

DUl e 26%
Distribution Dates

Distribution Date Ngmber of
Gift Packs

March 20=25,20 1,044

Distribution Area
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Etiopia

Distribution modality and Content
Eid Gifts Cash Support: 1,265 (100%)

IR Ethiopia delivered cash support, providing each
rightsholder with EUR 42 (ETB 5,340). This amount
was set to cover the cost of a full Eid outfit. For
boys, this included trousers, a shirt or T-shirt, and
shoes, for girls, a dress or skirt, a shirt, a scarf or
hijab, and shoes. This approach gave families the
freedom and dignity to choose what best suited
their needs.

Nr. of Households Reached

1,265

Nr.of individuals Reached

_Nr_of Orphan caring Families | 7990 S
1,218

Rightshaolders Male Female Distribution Number of

Children 2817 1,366 March 21, 2025 520
People with Disability 7 16 March 26 2025 640
March 27, 2025 105
18%
\ 31%
= Men
= Women
. = Boys
17% Girls

34% Distribution Area

. Addis Ababa
. Jigjiga City
. Logia-Semera City



Irak

Distribution modality and Content
In-kind Gift Packs: 1,212 (100%)

IR Iraq distributed Eid ul Fitr gifts that included:
one bag, two drawing books, two sets of color
pens, one short storybook, one football, one
skipping rope, and one toy. Nr. of Households

Reached Nr. of Individuals Reached Nr. of Orphan

caring Famities 1212
1,212
812
Rightsholders Adults Male Female
Children People with 0 570
Disability 0 642
0 0

m Boys
Girls

53% \

47%

Distribution Area

o  Erbil: Tagtaq, Kisnazan and Dara

Shakran Camp
* Halabjha Markez

Eid UL -Eitr

Gifts Distribution

4an 2jg

Distribution Dates

Distribution Number o
Date Gift Packs

March 24, 2025 227
March 25, 2025 350
March 26, 2025 485
March 27, 2025 150
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Jordan

Distribution modality and Content
Eid Gifts Vouchers: 1672 (100%)
IR Jardan distributed value vouchers worth 25
JOD (31.1 EUR) per family, based on market
assessment in the target area. Righthaolders
could choose clothing family's according to their
needs.

Nr. of Households Reached

£ inivi 1,672
Nr_of ﬂrph::m r"aring Families /34
376
Rightsholders Male Female
Adults 748 1,123
Children 1,097 1,056
People with Disabllity 105 72

9%
= Women Distribution Dates
28%

Boys
47% —/ - Gi”ys Distribution Number o
Date Gift Packs
March 25, 2025 365
16% March 26, 2025 369
March 27-30, 2025 938
Ostibuton ez — ———
. Jarash
* Mafrag
* Irbid

A\



Kenya

Distribution modality and Content
In-kind Gift Packs: 792

Nr. of Households Reached

Nr._of ﬂrphnn caring Families 792

792

Distribution Dates

Distribution Number o
Date Gift Packs
March 29, 2025 232

Marc! 31, 2025 220

= Men T e O |
= Women I
= Boys

Girls

38% 7%

47%

Distribution Area




Kosova

e Ly, _—'-'———- _ S

——d

Istamic Relief
Kosova

o e

S| = -
et

Distribution Modality and Content

In-kind Gift Packs: 2,100 (100%)

Each gift pack, valued at £10.48 and weighing
approximately 2.05 kg, included a variety of
snacks, sweets, drinks, and a toy. Items ranged
from crisps, chocolate bars, cakes, and candies
to fruit juice, a crayon set, and a small toy gifted
for children. Nr. of Households Reached Nr. of
individuals  Reached Nr. of Orphan caring

Families 2100
10,500

1,500
Rightsholders Adults Male Female
Children 0 5,250

People with Disability S S'ZUSU

= BOys
Girls

50%

Distribution Area

. Regions of Prishtina, Mitrovica, Peja, Prizren,
Ferizaj, Gjilan, and Gjakova.

Distribution Dates

Distribution Number o
Date Gift Packs

March 26, 2025 855
March 27, 2025 941
March 28, 2025 62
March 29, 2025 242

W



Libanon
[ [

b= e T R R TSR TES
el a2

Distribution Modality and Content
Eid Gifts Vouchers: 1,079

Distribution Dates

Distribution Number o
Date Gift Packs
March 14, 2025 250

Marc! 18, 2025 293
arc . !!

OT Individuals rReache r.o
Urphan caring Families

Children

= Boys
= Girls

50%

50%

Distribution Area




Malawi

Distribution Modality and Content
Eid Gifts Cash Support: 983 IR Malawi(di8&buted

Nr. of individuals Reached
Nr. of Orphan caring Families

A!u ts 318 2,115
meopew isability **

8%
8% = Men
= Women
43% = Boys
Girls
43%

Distribution Area

Distribution Dates

Distribution Number o

Date Gift Packs
March 13, 2025

200
!arc! !1, !!!! 200




Mali

Distribution modality and Content
Eid Gifts Cash Support: 1,569 (100%)

47% = Boys

= Girls

Distribution Dates

539% Distribution Number of
Date Gift Packs
March 22, 2025 1,569

Distribution Area




Niger

Distribution modality and Content
Eid Gifts Cash Support: 1,569

Nr. of individuals Reached

Nr. of Orphan caring Families

29% ev

= Men

= Women

o BOys
Girls

21%

Distribution Area

Distribution Dates

Distribution
Date
March 18, 2025
ota

Number o
Gift Packs
1,569

1,568




Pakistan

Distribution Modality and Content
Eid Gifts Cash Support: 949

(100%)

Nr. of individuals Reached

Nr. of Orphan caring Families
Rightsholders

Adults

':-_'Z_i_|l: =11

People with Disability

47% = Boys

= Girls

53%

Distribution Area

Distribution Dates

Distribution Number of
Date Gift Packs

March 20, 2025 89

Marc! 24, 2025 800
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Distribution Modality and Content
Eid Gifts Vouchers: 2,435 (100%)
IR Palestine distributed 2,435 Eid gift vouchers,

each worth €40 (150 ILS), to orphaned and
unsponsored children in northern Gaza. The

vouchers were redeemable at selected local Distribution Dates

vendars for culturally appropriate Eid clothing.

Nr. of Households Reached 2,435 DI Hife e

March 17, 2025 542
Nr. of individuals Reached 2,435 March 18, 2025 503
Nr. of Orphan caring Families 2,435 March 19, 2025 489
Rightsholders Male Female March 20, 2025 514
Adults 0 1,262 March 22, 2025 387
e — I — e —
People with Disability 0 0

48% \

u BOys —
. 7\‘\,,
Girls =
. /

Distribution Area

. Gaza City - North of Gaza (Bait Lahia Area)



Somalia
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Distribution Modality and Content
In-kind Gift Packs: 1,094

Distribution Dates

Distribution Number of
. Date Gift Packs
Nr._of ﬂrphnr\ r"nrinrgJ Families 1,094

March 26, 2025 547

105

Boys
50% = Y

» Girls

50%

Distribution Area




Sudan

Mo '-a‘la[. '~ Reliei

-.--,..

Eid Al Fltr Glfts

FOR ANY COMPLAINT
PLEASE CONTRLT LIS

0115969401

POET S4M0aN

Distribution Modality and Content

In-kind Gift Packs: 3,932 (100%)

Each family received a voucher for children's
clothing valued at 3121 EUR or 33.29 USD.
Throughout the project cycle, eight pieces of

fecdback were received and addressecl
Nr. of Households Reached 3.932 Distribution HUmBEr @
Nr. of individuals Reached 3,932 jate GIft Packs
. T March 29, 2025 3,932
Nr. of Orphan caring Families 10 R NV
Rightsholders Male | Female
Adults 0 1774
Children 0 2,158
People with Disability 18 21

= Boys
55% \ Girls
45%
Distribution Area

. Red Sea State - Port Sudan




Syria

Distribution Modality and Content
In-kind Gift Packs: 8,250

48% = Boys
= Girls
2% Distribution Number o
Date Gift Packs
March 27, 2025 2,897
T E——
March 28, 2025 2,268

I ———




Distribution Modality and Content
Eid Gifts Vouchers: 27 (100%)

IR Tirkiye distributed €27.30 (1,000 TRY) vouchers
per family as a symbolic Eid gesture, allowing

rightsholders to choose clothing and supplies Distribution Dates
from a Dre—se|ected store. _
Distribution Number o

Date Gift Packs
March 28, 2025

u I ———

N £ halda D had
NTOrrouscerigidas nedadiliecu

Nr. of individuals Reached 57
Nrof Orphan caring Families

Rightsholders Male Female
Adults 24 14
Children o0 26

Peaple with Disability 3] 0
18% 17%
\ a Men
= BOYS
A\ Girls

29% / -

Distribution Area

35%

. Gaziantep



Distribution Modality and Content
Eid Gifts Vouchers: 2,012 (100%)
IR Yemen distributed EUR 25.92 (USD 2875)
vouchers per family as a symbolic Eid gesture,
allowing rightsholders to choose clothing and
supplies from a pre-selected store.

Nr. of Households Reached Distribution Dates

2,012
Nr-of-individuals .P\naf"he;*‘ 14.084 Distribution Ngmer 0
—Nrof Orphan-caring-Families —— 202 Date Gift Packs
Rightsholders Male Female March 25, 2025 1,003
A0S 5346 AT08 March 26, 2025 1,003
Children 2,259 5,351
People with Disability 17138 1,505

17%

38% ‘ = Men
\ = Women
» BOYS
29% /

Distribution Area

Girls
16%

\ ™

. Sana'a Governorate, Amanat Al-Asimah
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Islamic Relief Norge

+47 64 00 6213
info@islamic-relief.co.no
islamic-relief.co.no
Vipps: 698620

DNB: Kontonummer: 15060111542

Veldedighets nummer: 919 852 658

@islamicreliefnor
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